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grundlaggande analys f6r Ikea:s avstamp i mangfaldsarbetet.

UNDER YTAN For forsta gangen ska foretagens atti-
tyd till, och verkliga arbete med mangfald méatas.
Blatteformedlingens verktyg Mangfaldsbarometern,
ska visa hur det egentligen ser ut, till att bérja med

i de storsta foretagen.

Blatteférmed-
lingen, som
arbetar med
rekrytering och
fordndrings-
arbete, har tagit
fram ett mit- -J O B B
verktyg, Mang-
faldsbarometern, som genom en
enkidt ska mita attityden till
mangfald i féretagens lednings-
gruppet, bland chefer och mellan-
chefer och i 6vrigt i organisatio-
nen.

-Med kluriga fragor ska vi fa
fram sanningen, forsikrar Ivan
Daza, vd for Blatteférmedlingen

i Stockholm. Det finns manga
foretag som har mangfaldsplaner
men det dr i minga fall verk-
ningslésa dokument. Det ir
ocksa viktigt for foretagen sjilva
att veta var de star, minga vill
veta men har svart for att sjilva
mata.

250 personer i varje féretag ska
svara, ir det meningen, och ur-
valet till medarbetarenkiten gors
med hjilp av hr-avdelningen for
att fa den blandning av méinniskor
som Blatteféormedlingen menar
behovs, for att undersékningen
ska bli intressant. An s linge r

Ivan Daza pa Blatteférmedlingen har tagit fram Mangfaldsbarometern i samarbete med konsulten Margareta Tham, som har arbetat med

mellan 50 och 100 av de storsta
foretagen klara att vara med, lik-
som kommunerna. Men alla fore-
tag som vill kan anmaila sig, for-
tydligar Ivan Daza.

Mangfaldsbarometern ska mita
mangfalden och attityden till den
iform av etnisk och kulturell bak-
grund, kon, sexuell 14ggning och
alder. Den ska inte bara mita
attityden, utan ocksd hur det
verkligen ser ut.

- Aldersdiskrimineringen pa
arbetsmarknaden ir ofta virre 4n
nagon annan diskriminering, pa-
pekar Ivan Daza.

Han framhaller att de mest
framgangsrika foretagen i virlden
jobbar med mangfald. Att ater-
spegla omvirlden #r viktigare dn
mycket annat”.

Vissa fOretag anses Overlag
vara framgangsrika i mangfalds-
arbete, exempelvis Ikea, IBM och

Med kluriga fragor
ska vi fa fram
sanningen.

Ivan Daza, vd Blatteférmedlingen

McDonalds, men man vet inte
hur det verkligen ser ut.

-Alla som vi pratat med vill
varamed. Barometern ir ett verk-
tyg for goodwill och bra affirer,
sdger Ivan Daza.

Mangfalden méts pa ett standar-
diserat sitt som sd smaningom
ska redovisas en giang om aret.
De bista foretagen och kommu-
nerna i mangfald ska utses, liksom
de foretag som gjort den storsta
fordndringen mot tidigare.
Foretagets ledningsgrupp och
hr-avdelning far en rapport som
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Mattstock for mangfald

berittar om resultatet, med for-
slag till vad som kan goras for att
forbittra mangfalden i just det
foretaget.

Resultatet ska dessutom visas
ien hogst pataglig symbol, en tri-
angel med cirklar runt, som med
r6tt och gront visar var foretaget
star i frdga om mangfald, i led-
ningsgrupp, bland chefer och
Ovrig personal.

Symbolen, utan firger, kan ocksa
anviandas av fOretagen i plats-
annonser for att visa att man job-
bar med fragan pa riktigt. Malet
fér Mangfaldsbarometern &r att
ha med tio aktérer fran varje
bransch for att ocksd kunna jam-
fora mellan branscher.

YLVA EDENHALL
08-13 52 24, ylva.edenhall@svd.se

E-legitimation krav for fondflytt

Okat sug efter flaskan 2007

Premiepensionsmyndigheten (PPM)
férbereder en dvergang fran pin-koder
till e-legitimation som krav for inlogg-
ning och fondbyten.
Pa det sattet vill
myndigheten hoja
datasakerheten.
Det ar redan nu
mojligt att logga
in pa PPM:s hem-
sida med hjalp

av e-legitimation. Den metoden funge-
rar parallellt med inloggning via pin-
kod. Overgéngen till enbart e-legitima-
tion som identifiering kan komma att
ske under 2009.

Att myndigheten redan nu berattar
om sina planer beror pa att man
vill ge béde pensionsspararna
och aktorerna pa markna-
den tid att anpassa sig
till forandringen. TT

FOTO: FREDRIK SANDBERG/SCANPIX

Enligt preliminara siffror fran
Svensk Dryckesstatistik 6kade for-
saljningen av dl, lask och vatten pa
flaska med 5,6 procent under 2007
jamfort med 2006.

Vinnare blev flaskvatten som 6kade
med 6ver 10 procent, enligt ett
pressmeddelande fran Sveriges
Bryggerier. Forsaljningen av 6l 6kade
totalt med mer blygsamma 2,6 pro-
cent. Starkolsforsaljningen 6kade

med 4,0 procent med-
an lattolsfoérsaljningen
minskade med

2,6 procent. Det ar
forsaljningen till
restaurangerna som
minskat nagot med-
an forsaljningen till
Systembolaget och
detaljhandeln 6kade
under 2007. T

FOTO: HENRIK MONTGOMERY/SCANPIX



